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شركة لفت للعلاقـات العامة
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 لماذا هذا التقرير ؟

 أخترنا أبرز شر�ت السوق

 فـي الـبداية راح نشوف عـدد
 المتابعين في منصة تويتر ل�

شركة

 لاحظنا أن القطاع العقاري اشتدت المنافسة فيه في الفترة الأخيرة في مجال التسويق وبناء
 المحتوى ، ولاحظنا تفاوت في النتائج والمخرجات مما جعلنا نحلل الأسباب ونعرف لماذا تتفوق

 بعض الشر�ت على أخرى رقمياً

محمد الحبيبصفاالماجديةروشن
العقارية

5,877 Followers

205.1K Followers

5,226 Followers

28.5K Followers

84%
12%

2%

2%

روشن

الماجدية

صفا

الحبيب

 لـو افترضنا أن جـميع متابعين الـحسابات
 العقارية هم جمهور الـعقار والـمهتمين
 بالمساكن , خلونا نـشوف تـوزيع النسب
 على � حساب وكم حصة � حساب من

الجمهور المستهدف



مقارنة معدلات التفاعل
 بعد ما اطلعنا على أعداد المتابعين لهذه الحسابات , خلونا نشوف التفاعل في هذه الحسابات

ونقارنها مع بعض

 ماهو معدل التفاعل ؟ وكيف يتم حسابه
وماهي النسبة العالمية للمعدل الرائع؟

 طبقنا هذي المعادلة على حسابات
 الشر�ت العقارية

 مـعدل الـتفاعل هو المعدّل اللي يحسب
 لك نسبة تفاعل متابعينك مع منشوراتك
 وتـعـتـبر نـسبة %1 هي النسبة الرائعة
 لـمعدل الـتفاعل فـي الـحساب وتحسب
بـعدة طُـرق , أشـهـرهـا هـذه المعادلة

 اعادة التغريد +الاعجابات/ عدد التغريدات
 نـقسمها عـلى عـدد المتابعين ونضربها
فـي 100 ويـطلع لـنا مـعدل الـتـفـاعل

شركة روشن

شركة الماجدية

شركة صفا

محمد الحبيب
العقارية 

معدل التفاعل : %0.09 ويعتبر معدلاً جيد

معدل التفاعل : %1.09 ويعتبر معدلاً مرتفع جداً

معدل التفاعل : %0.45 ويعتبر معدلاً مرتفعًا

معدل التفاعل : %0.03 ويعتبر معدلاً منخفضًا
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مقارنة التواجد والحضور
 تواجدك وحضورك على منصات التواصل تعتبر من أهم الأشياء اللي ضروري تحرص على تطبيقها
لأن انقطاعك عن النشر بش� مستمر راح يسبب في انخفاض معدل التفاعل بش� كبير لحسابك

شركة روشن
50 Tweets

 مـعدل نشر حساب روشن شهرياً 16
  تـغـريـدة بـالـشهر وبش� مستمر

شركة الماجدية
25 Tweets

مـعدل نشر حساب الماجدية شهرياً 8
  تـغـريـدات بـالـشهر

 تـفوّق حساب روشن في النشر بأوقات
 الذروة وأوقات التفاعل وبش� مستمر
 وبقية الحسابات �نت تنشر في أوقات

   الذروة بنسبة 80%

شركة محمد الحبيب العقارية
24 Tweets
 مـعدل نـشـر حـسـاب مـحـمـد الـحبيب

 العقارية شـهـريـاً 8 تـغـريـدات بـالـشهر

شركة صفا
17 Tweets

مـعدل نشر حساب شركة صفا شهرياً 5
  تـغـريـدات بـالـشهر

Jan Feb Mar
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أوقات الذروة

أوقات التفاعل

 حللنا تواجد الحسابات في أوقات 
الذروة وأوقات التفاعل



 الخصائص الديموغرافية

 ماهي الخصائص الديموغرافية لمتابعي
حسابات الشر�ت العقارية ؟

 حللنا الخصائص الديموغرافية لمتابعي
 الحسابات العقارية وتطرقنا إلى نطاق

 الأعمار وإهتمامات المتابعين

 قـمـنـا بـتحليل مـعـدّل الأعـمـار
 للـجـنسين لـمـتـابـعي حـسابات

الشر�ت العقارية

 وتبيّن بأن معدل أعمار الذكور يتراوح
 مابين 29 - 48 عام بينما بلغ معدّل

 الأعمار للإناث 35-44 عام

الذكور

77%

23%

الإناث

 بلغت نسبة الذكور  %77 من
مجموع متابعي الحسابات

77%

23%
 بلغت نسبة الإناث %23 من

 مجموع متابعي الحسابات

 تمحورت إهتمامات المتابعين
 حـول عـدة مـحاور رئـيـسـية
 أبـرزهـا الرياضة والـسـياسة

 والتقنية والأعمال

 أعمار متابعيّ
الحسابات العقارية             
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25
عام

60
عام



تحليل المحتوى

الفيديوالتصاميم
 وتــشـمـل تـصـامـيــم
 الجرافيك والانفوغرافيك

والـصـور

 ويشمل جميع الفيديوهات
 الـتي تـم نشرها عن طريق

الـحساب

نسبة التصاميم في المحتويات المنشورة

نسبة الفيديوهات في المحتويات المنشورة

56%60%53%75%
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روشن

الماجدية

شركة صفا

محمد الحبيب
العقارية

 بـلغت نـسبة الفيديو في
 الـمحتويات المنشورة من

الحساب 42%

 بـلغت نـسبة الفيديو في
 الـمحتويات المنشورة من

الحساب 36%

 بـلغت نـسبة الفيديو في
 الـمحتويات المنشورة من

الحساب 29%

 بـلغت نـسبة الفيديو في
 الـمحتويات المنشورة من

الحساب 17%

 قمنا بتحليل نوعية المحتوى المنشور من
 حسابات الشر�ت العقارية لمعرفة نسبة
 الـمواد المنشورة وحصص � مـادة مـن

 المحتويات
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تحليل مواقع الشر�ت العقارية
 حللنا زيارات المواقع وال�مات المفتاحية التي يستخدمها الجمهور للوصول لهذه المواقع

 وماهي أبرز ال�مات المفتاحية التي ساعدت في زيادة الزيارات

Jan Feb Mar

روشن

الماجدية

شركة صفا

محمد الحبيب العقارية

 بلغت زيارات موقع صفا أكثر
    191K من  

 بلغت زيارات موقع روشن أكثر
 من           زيارة

زيارة

65K

 بلغت زيارات موقع الماجدية
38K أكثر من           زيارة

 بلغت زيارات موقع الحبيب
14K أكثر من           زيارة

زيارات المواقع حسب أيام الأسبوع

40% 21% 39%

التابلت الكمبيوترالجوال

 ال�مات المفتاحية

 مقارنة عدد ال�مات المفتاحية التي جلبت زيارات في الربع الأول من
عام 2023 بالربع الأول من 2022

4.3K877254129
-28.2%-44%+18%  إنـخفاض مـقارنة بـنفس

الفترة من العام الماضي
 إنـخفاض مـقارنة بـنفس
الفترة من العام الماضي

 زيادة مـقارنة بـنفس
%14-الفترة من العام الماضي  إنخفاض مـقارنة بـنفس

الفترة من العام الماضي



 القراءات التحليلية
 ماذا اكتشفنا بعد التحليل والمقارنة بين أداء حسابات الشر�ت العقارية ؟ إليكم أبرز القراءات

 التحليلية المستخلصة من هذا التقرير

الفيديو
 لاحـظـنـا أن اسـتـخـدام

 الـفيديو يـزيد مـن معدل
التفاعل بش� كبير

الاستمرارية
 مـسـتـوى الـنـشـر فـي
 الـحسابات العقارية يعتبر
 منخفض نـوعاً ما , نوصي
 بـالـتـواجد بـشكـل كـبير
للبقاء عـلى تـواصل دائم

وقت الذروة
 لـوحـظ النشر في أوقات
 خـاملة ولا تـعتبر أوقـات
 ذروة , لــذلك نــوصــي
 بالنشر في الأوقات التي

يتواجد بها الجمهور

SEO
 لاحظنا أن تطوير ال�مات
 المفتاحية فـي الـموقع
 يـزيد مـن معدل الزيارات

   للمواقع الالكترونية

المحتوى التفاعلي
 تفوّق المحتوى التفاعلي
بش� كبير على المحتوى
 التسويقي والتوعوي من

حيث التفاعل والوصول
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(Off-Page SEO)

Backlink
 تساعد روابـط النقل إلـى
 المواقع الرئيسية والـتي
 يـتم عـرضها في مواقـع
 الــشـركـاء عـلـى زيـادة
 الانـتقال إلـى الـمـوقـع

بش� كبير

 الباك لينك أو الروابط الخلفية هي روابط من موقع ويب إلى صفحة موقع ويب آخر ويعتبر كسب

 هذا النوع من الروابط الخلفية عنصر أساسي في تحسين السيو الخارجي



التوصيات
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 بماذا نوصي حسابات الشر�ت العقارية بعد التحليل والمقارنة في هذا التقرير ؟

زيادة المتابعين
والتفاعل

 يـتم تـحليل الـمنشورات ومـعرفة
 المحتوى الجاذب للجمهور وتكثيف
 الـنـشر بـشـكـل مـستمر لـضمان
التفاعل وزيادة المتابعين للحساب

SEO

 تحسين ال�مات المفتاحية للموقع
 بـش� مـستمر واسـتخدام الـبـاك
 لينك بـش� احـترافي والـتميز عن
  المنافسين ب�مات مفتاحية فريدة

 الوعي بالعلامة
التجارية

 الـظهور فـي إعـلانـات الـشـوارع
 وبالقرب من مشاريع الشركة سيعزز
 بـشـ� كـبـيـر الـوعـي بالـعلامة

الـتـجـاريـة

 تـعتبر الفيديوهات الـوثائقية مـادة
 غنية بالمعلومات وت�د تكون الأفضل
 فـي تـوصيل الـرسـائل بـش� ممتع
 وشـيّـق  لـذلك إنـشـاء فـيـديوهات
 وثـائـقية عـن الـشركة تتمحور حـول
 الجودة والمعايير والإنجازات  تساهم
 فـي ترسيخ الصورة الذهنية وزيـادة

 الوعي بالعلامة التجارية

 مـشاركة قـيادات الشركة
 فـي الـمحافل الـرسـمية
 بـش� مستمر سيساهم

 في زيادة الوعي بالعلامة
 الـتجـاريـة وتــعـزز مــن

الانطباع الايجابي للشركة

 فـي عـالم اليوم الذي يعتمد فيه المشتري
 على البحث المكثف فـي الإنترنت وتوصيات

 الآخرين قبل الشراء، أصبحت الثقة في المنتج
 هـي أسـاس قـرار الـشـراء لـذلك حـمـلات
 العلاقات العامة ستساهم بـش� كبير في

زيادة الثقة والارتباط للشركة ومنتجاتها
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